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Strategiske fagringer for markedsfgringsarbeidet i BAMA

Gjore de store Fremme kunnskap og Formidle mye mat for
produktene starre Inspirasjon pengene

y 4
b a m a - En sunnere og ferskere framtid



BAMA og Gartnerhallen med felles markedskampanje
for norsk frukt og grgnt

- Hovedmal:
ba ma « ke forbruk av norsk frukt og grent
» ke volum- og verdiutvikling i frukt- og greantmarkedet

e (ke norskandelen

@ Delmal:

gartnerhallen - Skape preferansen og bygge kunnskap om norske produkter
« Synliggjere enkelte kulturer og norske produsenter
* Inspirere til Kjgp av norske produkter
NV Tl » Vise at norsk frukt og grant er baerekraftig
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OOH - Statisk adshel . DOOH + DOOH impact
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Kampanjepuls 1 - Sommer

TV:
— 1. Herofilm 45 sek OOH - Statisk adshel
Ispla s ST
— = i 2. Herofilm 15 sek x2 1 Norske gl atter + Urter
NORSKE P ORS & W a4 ' 2. Norsk blomkal & brokkoli + Varlgk
GULRGTTER KOLI PNA ER'NORSKE b Kino:
R 1 ‘GMNNSAKER "
WRTEESE 4 | 1. Herofilm 45 sek DOOH - 5 eller 10 sek:
' \ 1. Erling splitscreen Dobbel digiboard
YT &OLV

2. Erling splitscreen Singel digiboard

1. Herofilm 6 og 15 sek 3.Singel Norske gulrgtter + Urter

Meta : Snapchat 4.Singel Norsk salat + Tomat & Urter

i Radio
G‘T'g‘?"'(é“ ' 15 ': : p - | _ : 15 sek «Sommer» DOOH Impact - 5 eller 10 sek:
- 1. Erling splitscreen
Meta (feed, reels, story) + Snap Ad - 6 sek Display Schibstedt & Aller:
1. Norske gulrgtter + Urter 1. Norske gulrgtter + Urter
TV, Kino, YT, OLV 2. Norsk salat + Tomat & urter 2. Norsk blomkal & brokkoli + Varlgk
< 3. Norske gulrgtter + Spisskal 3. Erling splitscreen
VO sommer: 4. Norsk blomkal & brokkoli + Varlgk
«Na er norske grgnnsaker pa sitt beste» 5. Herofilm 6 og 15 sek



Na er de norske
grgnnsakene i sesong!

A&

De norske grgnns

som de er. Nyt de so=

legg de pa grillen. Laer mer om de norske
gronnsakene i sesong, og hvordan du kan

bruke dem.
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Hjertesalat

vl hjertesalaten og nyt som tilbehar til middagen. Den kan ogsa
by, brodskiva, bru atsalaten e ss i en wok Den
en kan fylles med rog
lom en wra) salaten har en delikat, sot-bitter smak og spra
konsistens

Hjertesalat med
cherrytomater

Norsk hjertesalat smaker nydelig
sammen med tomat og basilikum

Se oppskriften

‘ bama bamagruppen &
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TRE TING DU TRENGER A VITE OM

NORSK
BROKKOLI

© Q

16 likerklikk

bamagruppen 98 i Visste du dette om norsk brokkoli? Fra
smak til bruksomrader - vi deler tre essensielle fakta om
denne favorittgrennsaken. ... mer
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29.06.24 30.06.24 01.07.24

Kampanje 6() ar

eAvis Motkultur Tilskuddslistene Kigp av landbrukseiendom Kommentarer som podkast b a m a

Want to be part of industries Haaland: - Ingenting smaker bedre
that matter? Join our team.

SKODA = ; 1.7.2024 12:11:02 CEST | BAMA
Nye Enyaq 85x = - = 4 4 Communication manager digital channels and Del n m E

fra kr 512 900" g - N Communication and content advisor.

e = . ] | et eksklusivt intervju med BAMA forteller Erling Braut Haaland om sin kjeerlighet til
norske grgnnsaker.

ERLING BRAUT HAALAND BAaMA NERINGSLIV

Haaland: - Ingenting slar
norske grennsaker

Erling Braut Haaland BAMA

Norske révarer:

Erling Brauut Haalands savn atter Norgs og novske grennsaker er tsmast i den nye kampajen Na lanserer BAMA en helt ny reklamekampanje dedikert til norske ravarer. Frontfigur for kampanjen er

en du nok kjenner til fra for.
For du har kanskje sett han pa vei til kamp eller trening knaskende pa en gulrot?

Vi snakker selvfolgelig om Erling Braut Haaland, som BAMA inngikk en eksklusiv ambassadorsaviale
med i september i fjor.

® [ ]
H a a I a n d I S I sse n fo r - Det er mange som tenker at sunn mat ikke er like godt og mettende som usunn mat. Det er jeg
uenig i, men det ma vaere laget av bra ingredienser, forteller Erling, som sier at riktig kosthold er viktig

for at han skal prestere best mulig pa banen

2 L]
Norges Eriing Braut Haaland under privatlandskampen i fotball mellom Danmark og Norge pa Brendby stadion. Foto: Fredrik : .
Varfiell / NTB ny a m a B a m pa nJ e - Pa smak er det ingenting siar norske gronnsaker. Jeg vet ikke om det er vaeret, vannet eller jorden,

men du kjenner en forskjell p smaken, mener Erling.

Med Haaland som inspirasjon
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bama - sumereogrerstere ramtia Arendalsuka 15.08.24: Det store norske grgntlgfte (Arthur Salte, Styremedlem, Norges Bondelag)



Kampanjen oppnadde sveert gode resultater

T

Sveert god
oppmerksomhet

Over 60% sier de husker
a ha sett kampanijen

W

Reklamen har fart til
handling

46% har besgkt bama.no
og/eller prgvd gregnnsakene
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Reklamen oppleves
troverdig

6 av 10 opplever
reklamen som troverdig

@

God uhjulpet
budskapsforstaelse

Budskapet i reklamen
kommer tydelig fram

Reklamen motiverer til
Kjgp

Over 50% sier de far lyst til
a spise norske grgnnsaker

©) grennsakeppa &
.0 Sittbestetge

IR, AN
Godt inntrykk < wk [ \‘;U

Noe lavere score pa «laerte
noe nytt




Kommunikasjonstrakten

bama (@> gartnerhall®
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- NORGE PA~§I T BESTE o 3 W «Hero»-uttak
ez TRy | Pty « Overordnede profilerende
: _ »._ , (hE | MERKEPOSISJON kommunikasjonskonsept som snakke til
e L hjerte! Emosjonell kommunikasjon
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L. : " NORSKE Kunnskap som driver for gkt forbruk

>, NAER NORSKE ) . GU}ER@TTER
‘GRONNSAKER, , 3

@A L R ‘TMiaN & BEVIS/UTTAK
RN N £ 3 o<

Norsk blomkal \//

Gartner, pr. stk. £

A %‘%\\_‘a‘

Norsk hjertesalat
200g, 2pk, Gartner (99,50,

* Kunnskap og inspirasjon rundt produktenes
bruksomrader og tilbereding

* Produktkunnskap, ernaering og helsefordeler

« Skape trygghet for kvalitet

Salgsutlgsende aktivitet

+ Taktisk kommunikasjon knyttet opp mot
pris/produkt kommunikasjon og prisbevis

TAKTISKE
BEVIS/UTTAK
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K
Malet er a gke
oppmerksomheten og
kunnskapen om norske

grognnsaker i sesong,
ved a inspirere folk til

a tadem i bruk. /

De fleste vil spise mer
grgnnsaker og vet at
det er bra, men
mangler ideene og
kunnskapen for a fa
det til. Vi skal gjgre det
enkelt, fristende og
inspirerende.



Tusen takk for meg!

Jon Eivind Fornes

jon.fornes@bama.no
+47 93 22 51 48
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