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Strategiske føringer for markedsføringsarbeidet i BAMA

Fremme kunnskap og 

inspirasjon
Formidle mye mat for 

pengene

Gjøre de store 

produktene større



BAMA og Gartnerhallen med felles markedskampanje 

for norsk frukt og grønt

Hovedmål:
• Øke forbruk av norsk frukt og grønt

• Øke volum- og verdiutvikling  i frukt- og grøntmarkedet 

• Øke norskandelen

Delmål:
• Skape preferansen og bygge kunnskap om norske produkter

• Synliggjøre enkelte kulturer og norske produsenter

• Inspirere til kjøp av norske produkter

• Vise at norsk frukt og grønt er bærekraftig









NORSKE
GULRØTTER URTER



NORSK BLOMKÅL 
& BROKKOLI

VÅRLØK &
TIMIAN



NORSKE 
ROTGRØNNSAKER

ROSMARIN & 
HONNING

200 GRADER 
I OVNEN
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Arendalsuka 15.08.24: Det store norske grøntløfte (Arthur Salte, Styremedlem, Norges Bondelag)



Svært god 

oppmerksomhet

Over 60% sier de husker 

å ha sett kampanjen 

God uhjulpet 

budskapsforståelse

Budskapet i reklamen 

kommer tydelig fram 

Godt inntrykk

Noe lavere score på «lærte 

noe nytt

Reklamen har ført til 

handling

46% har besøkt bama.no 

og/eller prøvd grønnsakene 

Reklamen motiverer til 

kjøp

Over 50% sier de får lyst til 

å spise norske grønnsaker 

Reklamen oppleves 

troverdig

6 av 10 opplever 

reklamen som troverdig

Kampanjen oppnådde svært gode resultater



Kommunikasjonstrakten

• Overordnede profilerende 

kommunikasjonskonsept som snakke til 

hjerte! Emosjonell kommunikasjon

Kunnskap som driver for økt forbruk

Salgsutløsende aktivitet

• Kunnskap og inspirasjon rundt produktenes 

bruksområder og tilbereding

• Produktkunnskap, ernæring og helsefordeler

• Skape trygghet for kvalitet  

• Taktisk kommunikasjon knyttet opp mot 

pris/produkt kommunikasjon og prisbevis

«Hero»-uttak

MERKEPOSISJON

KOMMUNIKASJONS

BEVIS/UTTAK

TAKTISKE

BEVIS/UTTAK
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De fleste vil spise mer
grønnsaker og vet at 
det er bra, men 
mangler ideene og
kunnskapen for å få
det til. Vi skal gjøre det 
enkelt, fristende og 
inspirerende.

Målet er å øke 
oppmerksomheten og

kunnskapen om norske
grønnsaker i sesong, 

ved å inspirere folk til
å ta dem i bruk.



Tusen takk for meg!

Jon Eivind Fornes

jon.fornes@bama.no

+47 93 22 51 48

mailto:jon.fornes@bama.no
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