
DET STORE NORSKE 

Grøntløftet

Vi skal øke forbruket og norskandelen

Vi skal utvikle mer og bedre markedsføring!



Rotfestet og med lang vekstsesong



Fra sluttprotokoll Jordbruksavtalen 16.mai 2024

Om Grøntløftet: 

«(…) Partene er enige om at det avsettes 
5 mill. kroner per år i tre år til prosjektet over 
Landbrukets utviklingsfond. Bevilgningen 
tildeles Opplysningskontoret for frukt og 
grønt, som driver prosjektet i samarbeid med 
Stiftelsen Norsk Mat. Partene forutsetter en 
betydelig andel medfinansiering av 
prosjektet fra aktører i verdikjeden. (…)»



Prosjektplan 2025-2026-2027  og tilskudd

Legges tilgjengelig på 
www.grøntløftet.no 

http://www.grøntløftet.no/


Mer grønnsaker og frukt, og 
mer norsk!

I 2035 skal vi spise minst 5 og helst 8 om 
dagen! 
Og norskandelen skal være på 60 %



Bransjen har forpliktet seg

Forpliktelser finnes på grøntløftet.no



Grøntløftegruppa 16.januar 2025



Samfunns-
kommunikasjon

Samfunnsoppdrag OFG og SNM

Forbruker-
kommunikasjon

Kampanjer OFG og SNM

Departementer, 
direktorater, 
statsforvalter

Kommuner/fylker/
byer

Produsent-
organisasjoner

Utdannings-
sektoren

Interesse-
organisasjoner

Dagligvarekjeder

Markedsaktører

Storhusholdning/kantine

Grossist

Matindustri

Convenience

60% norskandel
min 5 helst 8 om 

dagen

2035





































Britene spiser mer 
grønnsaker daglig,  
enn oss i Norge-

HÆ?!















Kampanje i 2 perioder

Tentativt !









«Flexifond»:

En beredskapspott avsatt 
årlig for å avhjelpe akutte 
situasjoner for produkter 
med kort sesong 

(eks. moreller og plommer)



Grøntløftet.no

Vårt felles verktøy for å holde 
seg oppdatert!

Her finner du bl.a.: 

❑ Status aktiviteter
❑ Kampanjeplaner
❑ Kampanjemateriell
❑ Budskapsbank
❑ Grafiske elementer 

Det skal være lett å støtte
 opp under og være med på 

Grøntløftet aktiviteter!



Samfunnskommunikasjon-
PR 

Kampanjebudskapene rundt Fakta – Fikse og Friste kan tas ut i en større 
sammenheng og ha mange ulike innganger, avhengig av virksomhetens fokus og 
strategi. 

BUDSKAPSBANK – vil være sentral – Skal finnes på Grøntløftet.no (i løpet av våren)
Et viktig verktøy for at vi alle har samme faktagrunnlag å forholde oss til.

Her kan alle finne sin plass!
Muligheter for mange type uttak!






