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Om undersgkelsen

* 1554 intervju med 9 minutters skjema
. Malgruppen er forbrukere 18+ som spiser frukt og grent minst ukentlig

*  Gjennomfgrti perioden 24. august til 5. september 2021 p& Kantar/ Norsk Gallup web
panel

. Utvalget er vektet pa kjgnn og alder

*  Ansvarlig Kantar: Morten Lgbak Hestmann
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Hovedfunn

Frukt og grent er et viktig innslag i forbrukernes daglige kosthold, og viktigheten
ogker med alderen.

Forbrukerne kjgper frukt og grent som de vanligvis gjgr og legger vekt pa naturlig
produksjon, kortreiste produkter og fortrinnsvis norsk fremfor utenlandsk.
Forbrukerne fremstar ikke som veldig prissensitive (selv om vi vet de synes pris er
viktig) og virker bevisste nar det kommer til emballasje.

| valget av frukt og grent er bade pris, opprinnelse og emballasje viktige elementer.
Selve emballasjen er helt avhengig av hvilket produkt det er snakk om, og bade
miljgmessige, hygieniske og praktiske forhold pavirker nok forbrukernes preferanser
pa dette omradet.

Fokuset pa pris synker med gkt alder, mens fokuset pa opprinnelse gker med gkt
alder. Aldersforskjellene trer ogsa tydelig frem nar det gjelder naturlig produksjon,
kortreist mat, norskpreferanse og betalingsvilje for kvalitet, der de eldre dominerer.

Involveringen i denne kategorien henger saerlig sammen med ulikt syn pa og
bevissthet rundt norskpreferanse, naturlig produksjon og betalingsvilje for kvalitet,
og de yngre forbrukerne er mindre bevisst pa dette enn eldre forbrukere.
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Norskpreferansen er stgrst nar det kommer til baer, gulrgtter og poteter, mens den
er lavest pa lgk, eple og tomat. Kvinner, eldre og de som bor utenfor Oslo og omegn
er giennomgaende noe mer opptatt av norsk opprinnelse nar det gjelder frukt og
grent.

Det norske flagget er en viktig norsk- indikator. Det kan se ut til at det norske flagget
er viktig, men at en sertifisert merkeordning likevel er sterkere fordi det gir stgrre tillit
enn det norske flagget, som kan tenkes a bli lagt pa pakningen uten at full
informasjon gis.




Oppsummering

80% mener frukt og grant er viktig i deres daglige kosthold, og viktigheten
av frukt og grent stiger med okt alder.

58% mener pris er viktig nar de handler frukt og grgnt, mens 55% mener
opprinnelse er viktig. Forbrukerne foretrekker frukt og grant i Igs vekt,
men for over halvparten er det helt avhengig av hvilken frukt eller grgnt
det er snakk om.

Fokuset pa pris synker med gkt alder, mens fokuset pa opprinnelse gker
med gkt alder. De over 60 ar er mer opptatt av opprinnelse enn av pris,
mens for de under 30 ar er det omvendt.

Forbrukernes kjgp av frukt og grent er i stor grad vanestyrt, man legger
vekt pa naturlig produksjon, kortreiste produkter og fortrinnsvis norsk
fremfor utenlandsk. Forbrukerne fremstar ikke som veldig prissensitive
(selv om vi vet de synes pris er viktig) og virker bevisste nar det kommer
til emballasje.
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» Aldersforskjellene trer tydeligst frem i vekt pa naturlig produksjon, kortreist

mat, norskpreferanse og betalingsvilje for kvalitet, der de eldre dominerer,
men ogsa pa gnsket om a kjgpe billigst mulig der de unge dominerer.

40% av forbrukerne fremstar som sveert bevisste og involverte i
kategorien, mens 30% virker mindre involverte og har ikke veldig sterke
meninger om frukt og grent. Andel involverte gker forsiktig med gkt alder,
mens de under 30 ar i starst grad fremstar som mindre «bevisste».

Involveringen i denne kategorien henger saerlig sammen med ulikt syn pa
og bevissthet rundt norskpreferanse, naturlig produksjon og betalingsvilje
for kvalitet.




Oppsummering

» Norskpreferansen er stgrst nar det kommer til baer, gulrgtter og poteter, mens den er lavest pa lgk,
eple og tomat.

» Kvinner er gjennomgaende noe mer opptatt av norsk opprinnelse nar det gjelder frukt og grent.

» De eldre er giennomgaende noe mer opptatt av norsk opprinnelse nar det gjelder frukt og graent,
mens unge under 30 ar er litt mindre opptatt av dette, og det gjelder fgrst og fremst bringebeer,
blomkal, hodekal og Igk.

» De som bor i Oslo og omegn er noe mindre opptatt av norsk nar det gjelder frukt og grant enn det
som gjelder ellers i landet.

» Nar vi ser pa styrken i viktigheten av norsk, ser vi at norsk er en god del viktigere for jordbaer enn
@vrig frukt og grent, og avstanden ned til eple, gk og tomat synes & ake.
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80% mener frukt og grant er viktig i deres daglige kosthold
Viktigheten av frukt og grent stiger med okt alder
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[(AN TAR O F G OFRLYSNINGSKONTORET  Hvor viktig er frukt og grennsaker i ditt og din husstands daglige kosthold? n=1552



58% mener pris er viktig nar de handler frukt og grant, mens 55% mener opprinnelse
er viktig

For over halvparten er preferanse for emballasje helt avhengig av hvilken frukt eller grgnt det er snakk om

. i Apent
Pris Opprinnelse Vet ke pappoesr :‘532; )

1%

il 27 II 24

0 % 20% 40% 60% 80% 100 % 0 % 20% 40% 60% 80% 100 %
= Sveert lite viktig = Ganske lite viktig = Sveert lite viktig = Ganske lite viktig
Verken eller = Ganske viktig Verken eller = Ganske viktig Med;last
m Sveert viktig Vet ikke m Sveert viktig Vet ikke

Hvor viktig er pris for deg nar du handler frukt og grennsaker? n=1550
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Hvilken type forpakning foretrekker du nar du kjeper frukt og grennsaker? n=1545



Det er forskjeller i hvordan forbrukere i aldersgruppen 18-35 ar vektlegger pris

versus opprinnelse, og de under 25 ar vektlegger i aller starst grad pris foran
opprinnelse

Hvorvidt de unge har barn eller ikke, pavirker ikke fokuset pa pris, men de med barn er mer opptatt av opprinnelse enn de som ikke har barn
| malgruppen mener de | Oslo og omegn og de pa Sar-Vestlandet at opprinnelse er viktigere enn det de pa gvrige Jstlandet og lenger nord er

Frukt og grent Pris Opprinnelse
Alle | Alle | Ale i
Eldre enn 35 &r | Eldre enn 35 ar | Eldre enn 35 ar [
30-35 ar 30-35ar i 30-35ar |} | 46% [
25-29 &r | 25-29 &r | 25-20ar [ | 43% %
18-24ar | 18-24 &r 18-24ar [l
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 % 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 % 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
m Sveert lite viktig Ganske lite viktig m Sveert lite viktig Ganske lite viktig m Sveert lite viktig Ganske lite viktig
Verken eller = Ganske viktig Verken eller = Ganske viktig Verken eller = Ganske viktig
m Sveert viktig Vet ikke m Sveert viktig Vet ikke m Sveert viktig Vet ikke

— Hvor viktig er frukt og grennsaker i ditt og din husstands daglige kosthold? n=1552
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Hvor viktig er opprinnelse eller hvor produktet er produsert for deg nar du handler frukt og grennsaker? n=1550



Fokuset pa pris synker med gkt alder, mens fokuset pa opprinnelse gker med okt

alder

De over 60 ar er mer opptatt av opprinnelse enn av pris, mens for de under 30 ar er det omvendt
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o
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m Sveert lite viktig = Ganske lite viktig = Verken eller
Vet ikke
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45-59
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= Ganske viktig

Under 30 l-

0% 20

m Sveert lite viktig

= Sveert viktig

Opprinnelse

% 40% 60% 80% 100 %

= Ganske lite viktig = Verken eller

Vet ikke

Hvor viktig er pris for deg nar du handler frukt og grennsaker? n=1550

Emballasje

ACH: SRNNTAANN  52% |

60+ il 44% o 46% |
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30-44 4 28% DNEEEEETIEEE

Under30 4 30%  ONEEEETIEEE
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= Apent pappbeger
= Apent i plastbeger
Lasvekt
= Med plast

= Det kommer an pa hvilken frukt eller grennsak det er
Vet ikke

Hvor viktig er opprinnelse eller hvor produktet er produsert for deg nar du handler frukt og grennsaker? n=1550

Hvilken type forpakning foretrekker du nar du kjeper frukt og grennsaker? n=1545



Viktigheten av pris har en klar sammenheng med husstandsinntekt, mens det er
bare de med aller hgyest utdanning som skiller seg ut ved lavere fokus pa pris enn

andre

1.400.000 kroner eller mer || N | 37%  B%

0% 20% 40% 60% 80% 100 %

m Sveert lite viktig = Ganske lite viktig = Verken eller
= Ganske viktig = Sveert viktig Vet ikke

1.200.000 — 1.399.999 kroner |l

1.000.000 - 1.199.999 kroner [Jj N
800.000 - 999.999 kroner |l
600.000 - 799.999 kroner || I
400.000 - 599.999 kroner | [N
200.000 - 399.999 kroner || I

Under 200.000 kroner

Universitets-/h@gskoleutdanning I-
med mer enn 4 ars varighet

AR

0% 20% 40% 60% 80% 100 %

m Sveert lite viktig = Ganske lite viktig = Verken eller
= Ganske viktig m Sveert viktig Vet ikke

Universitets-/h@gskoleutdanning I.
med inntil 4 ars varighet

Fagskole — Yrkesrettede |.
utdanninger (1/2 — 2 ar) som...

Videregaende yrkesfaglig
utdanning I.

Videregaende allmennfaglig
utdanning I-

Grunnskoleutdanning - 10-arig |-
grunnskole, 7-arig folkeskole...

I(AN TAR O F G OPPLYSNINGSKONTORET  Hvor viktig er pris for deg nar du handler frukt og grennsaker? n=1550

10



Viktigheten av opprinnelse har en sammenheng med husstandsinntekt og utdanning
De med middels hgye inntekter og de med mer enn 4 ars hgyere utdanning er de

som er mest opptatt av opprinnelse

1.400.000 kroner eller mer [ N
1.200.000 — 1.399.999 kroner [Jj I

1,000.000 - 1.199.999 kroner [JJN
400.000 - 599.999 kroner [ N

800.000 - 999.999 kroner [JjIl

600.000 - 799.999 kroner [ I

200.000 - 399.999 kroner [JJj I
Under 200.000 kroner [l

0% 20% 40% 60% 80% 100 %

m Sveert lite viktig = Ganske lite viktig = Verken eller
= Ganske viktig = Sveert viktig Vet ikke

I(AN TAR O F G OPPLYSNINGSKONTORET  Hvor viktig er opprinnelse for deg nar du handler frukt og grennsaker? n=1550

Universitets-/h@gskoleutdanning _
med mer enn 4 ars varighet I. 48%
Universitets-/h@gskoleutdanning _
med inntil 4 ars varighet I- 40%
Fagskole — Yrkesrettede o
utdanninger (1/2 — 2 ar) som...l- 38%
Videregaende yrkesfaglig
utdanning .-
Videregaende allmennfaglig
utdanning .-
Grunnskoleutdanning - 10-arig o o
.

grunnskole, 7-arig folkeskole..
0% 20% 40% 60% 80% 100 %

m Sveert lite viktig = Ganske lite viktig = Verken eller
= Ganske viktig m Sveert viktig Vet ikke
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Forbrukernes kjgp av frukt og gragnt er i stor grad vanestyrt, man legger vekt pa

naturlig produksjon, kortreiste produkter og fortrinnsvis norsk fremfor utenlandsk
Forbrukerne fremstar ikke som veldig prissensitive (selv om vi vet de synes pris er viktig) og virker bevisste nar

det kommer til emballasje
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Jeg kjaper stort sett det jeg pleier & kjgpe av frukt og grennsaker [0 12
Jeg er opptatt av at frukt og grennsaker er produsert sa naturlig som mulig [l 43 17 45 | 30 |
Jeg foretrekker kortreist frukt og gronnsaker B3I 21
Jeg foretrekker norskproduserte grannsaker fremfor grennsaker produsert i utiandet ISl W40 18 3 ] 39 |
Jeg foretrekker norskprodusert frukt fremfor frukt produsert i utiandet  [IEl 70N 20 . 34 | 35 |
Jeg betaler gjerne ekstra for frukt og grennsaker av hgyere kvalitet  [BEIGN 21
Jeg foretrekker kun norskprodusert frukt og grennsaker i sesong  [IEE 2000 21 34 ' 27 |
Jeg liker & variere og prgve nye frukter og grgnnsaker [ SN 28 3 | 16 |
Det er viktig for meg & bli sett p4 som sunn og sprek IS 36

Klimasmart innpakning er viktigere enn holdbarheten pa frukt og grennsaker |INNNEIEEEE D23 26 23 | 11 |

Jeg kjgper det billigste alternativet nar jeg handler frukt og grennsaker [N S0 28 23 | 7 |
Jeg liker at frukt og greannsaker er pakket inn nar det tilbys i butikken | IRNREREREEEEE 26y 36 18 | 6|

= Helt uenig = Litt uenig Verken eller = Ganske enig = Helt enig Vet ikke

[(AN TAR O F G QFPLYSNINGSKONTORET  Hvor enig eller uenig er du i fglgende utsagn? n=1552



Aldersforskjellene trer tydeligst frem i vekt pa naturlig produksjon, kortreist mat,
norskpreferanse og betalingsvilje for kvalitet, der de eldre dominerer, men ogsa pa
gnsket om a kjgpe billigst mulig der de unge dominerer

90
80
70
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10
Jeg kjaper stort Jeg er opptatt av Jeg foretrekker Jeg foretrekker Jeg foretrekker Jeg betaler Jeg foretrekker Jeg liker a Det er viktig for Klimasmart Jeg kjgper det  Jeg liker at frukt
sett det jeg pleier  at frukt og kortreist frukt og norskproduserte norskprodusert gjerne ekstra for kun variere og prgve meg a bli sett pa innpakning er billigste og grennsaker er
a kjgpe av frukt  grennsaker er grennsaker grennsaker  frukt fremfor frukt frukt og norskprodusert  nye frukter og som sunn og viktigere enn  alternativet nar  pakket inn nar
og grgnnsaker produsert sa fremfor produsert i grennsaker av frukt og grennsaker sprek holdbarheten pa jeg handler frukt det tilbys i
naturlig som grennsaker utlandet hgyere kvalitet grennsaker i frukt og og gregnnsaker butikken
mulig produsert i sesong gronnsaker
utlandet

Total ——Under 30 =——30-44 ——45-59 —060+

[(AN TAR O F G OPPLYSNINGSKONTORET  Hyor enig eller uenig er du i felgende utsagn? n=1552 13



40% av forbrukerne fremstar som sveert bevisste og involverte i kategorien, mens

30% virker mindre involverte og har ikke veldig sterke meninger om frukt og grant
Andel involverte gker forsiktig med gkt alder, mens de under 30 ar i stgrst grad fremstar som mindre «bevisste»

skiller disse
fra andre
forbrukere.
Spiser 14,5
frukt og
grent per Bevisste

uke. 30 %

Under 30 38% 24% 38%

Uinvolverte

er de Involverte skiller seg forst og fremst
involvertes ut ved a veere opptatt av og foretrekke
rake norskprodusert frukt og grent,
motsetning. foretrekke kortreiste produkter og & ha 60+ 32%
Det er seerlig hgyere betalingsvilje for kvalitet og av
et a veere mindre opptatt av pris. Spiser
fraveerende 17,3 frukt og grent per uke.

fokus pa

valgfaktor og Uinvolverte

den 30 % Involverte

betydelige 40 %

vekten som

pris som

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Bevisste skiller seg farst og fremst ut ved & foretrekke norskprodusert og kortreist = Involverte Bevisste = Uinvolverte

frukt og grent. De ligner pa de involverte og har mye av de samme holdningene,
men ikke helt i like stor grad. Spiser 14,9 frukt og grent per uke.

- Inndelingen er basert pa en clusteranalyse basert pa spersmalet pa forrige slide.
' POR FRUKT 06 ORONT |
.

Hvor enig eller uenig er du i fglgende utsagn? n=1468
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Involveringen i denne kategorien henger saerlig sammen med ulikt syn pa og
bevissthet rundt norskpreferanse, naturlig produksjon og betalingsvilje for kvalitet

100
90 /
80 { 75 74 74
70
60
50
40
30
20
10

68

24

Jeg kjoper stort Jeg er opptatt av Jeg foretrekker Jeg foretrekker Jeg foretrekker Jeg betaler Jeg foretrekker Jeg liker & Det er viktig for Klimasmart Jeg kjgper det  Jeg liker at frukt

sett det jeg pleier  at frukt og kortreist frukt og norskproduserte norskprodusert gjerne ekstra for kun variere og prgve meg a bli sett pa innpakning er billigste og grennsaker er
a kjope av frukt  grennsaker er grennsaker grennsaker  frukt fremfor frukt frukt og norskprodusert  nye frukter og som sunn og viktigere enn  alternativet nar  pakket inn nar
og grennsaker  produsert sa fremfor produsert i grennsaker av frukt og grennsaker sprek holdbarheten pa jeg handler frukt det tilbys i
naturlig som grennsaker utlandet hgyere kvalitet ~ grgnnsaker i frukt og og grennsaker butikken
mulig produsert i sesong grannsaker
utlandet
=== Total ——Involverte Bevisste ——Uinvolverte

Grafen viser andel enige.
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De uinvolverte skiller seg fra de to agvrige forbrukersegmentene, men ogsa innad |
dette segmentet er det forskjeller knyttet til hvordan de seerlig ser pa opprinnelse
men o0gsa pris

Frukt og grent generelt Pris Opprinnelse
I 20 il : 33 :

0 % 20% 40% 60% 80% 100 % 0% 20% 40% ©60% 80% 100 % 0 % 20% 40% 60% 80% 100 %
= Sveert lite viktig = Ganske lite viktig m Sveert lite viktig = Ganske lite viktig m Sveert lite viktig = Ganske lite viktig
Verken eller = Ganske viktig Verken eller = Ganske viktig Verken eller = Ganske viktig

m Sveert viktig m Sveert viktig m Sveert viktig Vet ikke

Hvor viktig er frukt og grennsaker i ditt og din husstands daglige kosthold? n=582
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Hvor viktig er opprinnelse eller hvor produktet er produsert for deg nar du handler frukt og grennsaker? n=582



Respondentene er bedt om a ta stilling til ulike elementer knyttet til valg av frukt og
grgnt — en sakalt conjoint- tilngerming der vi kartlegger viktighet

Pris / kg Opprinnelse Pakningstype Merking

Ingen Lgs vekt Ingen
Spania (flagg) | lukket plastemballasje Produsert i Norge (tekst)
Norge (flagg) Apent i plastbeger Gartner Norsk Kvalitet (logo)
Apent i pappbeger Nyt Norge (logo)

Valgene er basert pa ulike typer frukt og grent og analysene er gjort bade samlet pa tvers og ed pa hver enkelt type frukt og grent.

Isbergsalat
Tomat
Gulrgtter
Lak

Eple
Jordbaer

CONIJOINT: Du vil na fa presentert ulike spgrsmal som fremstar som valgsett. Dette betyr at du far presentert ulike produktvarianter av

I(AN TAR O F G (DUMMY). Hvert alternativ vil ha en pris, merking og pakningstype. Du skal velge det produktalternativet du ville valgt dersom du skulle
OPPLYSNINGSKONTORET i i i
POR FRUKT 06 GRGNT kigpt (DUMMY) i butikken.
-—

Hvilket av fglgende (DUMMY) ville du ha kjgpt i butikken dersom du skulle handlet (DUMMY)
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Pris er det viktigste valgkriteriet nar forbrukerne velger frukt og grent, etterfulgt av

opprinnelse, pakningstype og merking

Nyt Norge kommer ut som mest attraktive merking, norsk flagg som opprinnelse kommer betydelig bedre ut enn spansk, men
ikke dramatisk bedre ut enn fraveerende merking av opprinnelse. Nar det gjelder forpakning er Igsvekt og apent i pappbeger de
foretrukne

Viktighet totalt pa tvers av type frukt og Hvor attraktive er ulike elementer
gr@nt 62 kr/kg:
56 kr/kg: ms——— 14
50 kr/kg: m———— 21
Pris/kg 40 44 krikg: n—— 33
38 kr/kg:
32 Kr/Kg: o ——— 49

26 Kr/Kg: o —— 58
30 ingen: = 1
Produsert i Norge: msssss 9
Gartner Norsk Kvalitet: w14
Nyt Norge: messsssssssss 18

Opprinnelse

18 ingen: T 35
Spansk Flagg: 1 1
Norsk flagg: = 48
| lgsvekt: m———— 22
| lukket plastemballasje: w7
Apent i plastbeger: m———— 10
Apent i pappbeger: m————— 18

Pakningstype

Merking 13

CONIJOINT: Du vil na fa presentert ulike spgrsmal som fremstar som valgsett. Dette betyr at du far presentert ulike produktvarianter av

I(AN AR O F G (DUMMY). Hvert alternativ vil ha en pris, merking og pakningstype. Du skal velge det produktalternativet du ville valgt dersom du skulle 18
I OPPLYSNINGSKONTORET ; A
FOR FRUKT 0G GRENT kigpt (DUMMY) i butikken.
-—

Hvilket av fglgende (DUMMY) ville du ha kjgpt i butikken dersom du skulle handlet (DUMMY)



Viktigheten av pris gar ned med gkt alder, mens opprinnelse gar opp

Viktighet totalt pa tvers av type frukt og grant

60 ar + 13 19 33 34
45-59 ar (K 18 31 39
30-44 ar (K 16 30 42
18-29 ar 12 16 27 46

m Merking mPakningstype mOpprinnelse ®Pris/kg

CONIJOINT: Du vil na fa presentert ulike spgrsmal som fremstar som valgsett. Dette betyr at du far presentert ulike produktvarianter av

I(ANTAR O F G (DUMMY). Hvert alternativ vil ha en pris, merking og pakningstype. Du skal velge det produktalternativet du ville valgt dersom du skulle 19
OPPLYSNINGSKONTORET i i i
FOR FRUKT 105 GRENS kigpt (DUMMY) i butikken.
-—

Hvilket av fglgende (DUMMY) ville du ha kjgpt i butikken dersom du skulle handlet (DUMMY)



Viktigheten av opprinnelse er stgrst for jordbaer og minst for gk, mens pakningstype
er viktigst for lak og epler

Viktighet pa type frukt og grent

Isbergsalat

Tomat
Gulratter 12 14 32 42
Lok 23 25 4

—
—_— N
—

Eple 2 24 26 38

Jordbaer 14 17 36 33

m Merking mPakningstype mOpprinnelse ®Pris/kg

CONIJOINT: Du vil na fa presentert ulike spgrsmal som fremstar som valgsett. Dette betyr at du far presentert ulike produktvarianter av

I(AN AR O F G (DUMMY). Hvert alternativ vil ha en pris, merking og pakningstype. Du skal velge det produktalternativet du ville valgt dersom du skulle 20
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Hvilket av fglgende (DUMMY) ville du ha kjgpt i butikken dersom du skulle handlet (DUMMY)



Hva er det som styrer forbrukernes valg av type frukt og grant

Det norske flagget har aller stgrst betydning for jordbaer og isbergsalat

62 kr/kg: -
56 kr/kg:  =—s— 17
50 krkg:  n—sss—————— 26
44 kr/kg: 35
38 kr/kg: 45
32 kr/kg: 50
26 kr/kg: 59
ingen: 1 1
Produsert i Norge:
Gartner Norsk Kvalitet:

Tomat

Nyt Norge: m——— 21
ingen: 31
Spansk Flagg: = 1
Norsk flagg: 42
| lgsvekt: m— s 19
| lukket plastemballasje: wmm 4
Apent i plastbeger: mm—m 7

Apent i pappbeger:

62 kr/kg:
56 kr/kg:
50 kr/kg: 21
44 kr/kg: 31
38 kr/kg: 35
32 kr/kg: 40
26 kr/kg: 48
ingen:
Produsert i Norge:
Gartner Norsk Kvalitet:
Nyt Norge:
ingen: 41
Spansk Flagg: 1 1
Norsk flagg: 58
| lgsvekt:
| lukket plastemballasje:
Apent i plastbeger:
Apent i pappbeger:

Jordbeer

13

[N

Eple

62 kr/kg:

56 kr/kg:

50 kr/kg:

44 krikg:

38 kr/kg:

32 kr/kg:

26 kr/kg:

ingen:

Produsert i Norge:
Gartner Norsk Kvalitet:
Nyt Norge:

ingen:

Spansk Flagg:

Norsk flagg:

| lpsvekt:

| lukket plastemballasje:
Apent i plastbeger:
Apent i pappbeger:

Lok

OPPLYSNINGSKONTORET
FOR FRUKT 0G GRONT

IKANTAR OFG

62 kr/kg:

56 kr/kg:

50 kr/kg:

44 krikg:

38 kr/kg:

32 kr/kg:

26 kr/kg:

ingen:

Produsert i Norge:
Gartner Norsk Kvalitet:
Nyt Norge:

ingen:

Spansk Flagg:

Norsk flagg:

| lpsvekt:

| lukket plastemballasje:
Apent i plastbeger:
Apent i pappbeger:

33

40

50

28

32

37

46

43

49

31

36

41

55

62

Gulrgtter

62 kr/kg:
56 kr/kg:
50 kr/kg:
44 kr/kg:
38 kr/kg:
32 kr/kg:
26 kr/kg:
ingen:
Produsert i Norge:
Gartner Norsk Kvalitet:
Nyt Norge:

ingen:

Spansk Flagg:

Norsk flagg:

| lgsvekt:

| lukket plastemballasje:
Apent i plastbeger:
Apent i pappbeger:

Isberg-
salat

62 kr/kg:
56 kr/kg:
50 kr/kg:
44 kr/kg:
38 kr/kg:
32 kr/kg:
26 kr/kg:
ingen:
Produsert i Norge:
Gartner Norsk Kvalitet:
Nyt Norge:

ingen:

Spansk Flagg:

Norsk flagg:

| lgsvekt:

| lukket plastemballasje:
Apent i plastbeger:
Apent i pappbeger:

16
17

36

47

53

62

37

12

49

32

46

53

18

64

42

53

CONIJOINT: Du vil na fa presentert ulike spgrsmal som fremstar som valgsett. Dette betyr at du far presentert ulike produktvarianter av
(DUMMY). Hvert alternativ vil ha en pris, merking og pakningstype. Du skal velge det produktalternativet du ville valgt dersom du skulle
kjgpt (DUMMY) i butikken.

Hvilket av fglgende (DUMMY) ville du ha kjgpt i butikken dersom du skulle handlet (DUMMY)
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Norskpreferansen er stgrst nar det kommer til baer, gulrgtter og poteter, mens den er
lavest pa lak, eple og tomat

90%
80%
80% 76%
3% 72%
0]
70% oo 67% 65%
60%
>4% 53% 51%

50%
40%
30%
20%
10%

0%

Jordbeer Gulrgtter Poteter Bringebaer Blomkal Hodekal Isbergsalat Lak Eple Tomat
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Kvinner er giennomgaende noe mer opptatt av norsk opprinnelse nar det gjelder
frukt og grant

100%
90%
80%

70%

60%
57%

50%
46%

40%
Jordbeer Gulrgtter Poteter Bringebeaer Blomkal Hodekal Isbergsalat Lok Eple Tomat

———Mann =—Kvinne

[(AN TAR O F G OPPLYSNINGSKONTORET Er det viktig at felgende er norskprodusert? n=1554 23



De eldre er giennomgaende noe mer opptatt av norsk opprinnelse nar det gjelder
frukt og grent, mens unge under 30 ar er litt mindre opptatt av dette, og det gjelder
farst og fremst bringebaer, blomkal, hodekal og lak

100%
90%

80%

70%

62%

60%
52%
42%

Jordbeer Gulrgtter Poteter Bringebeaer Blomkal Hodekal Isbergsalat Lok Eple Tomat
——Under 30 =——30-44 ——45-59 —60+

50%

40%

[(AN TAR O F G OPPLYSNINGSKONTORET Er det viktig at felgende er norskprodusert? n=1554



De som bor i Oslo og omegn er noe mindre opptatt av norsk nar det gjelder frukt og

gragnt enn det som gjelder ellers i landet

100%
90%
85%
80% 8%

% \:‘ 00
+7 . !\ D0 2740/
70% \K .y ~—19 58%

70%

60%
50%
40%
Jordbeer Gulrgtter Poteter Bringebeaer Blomkal Hodekal
——0slo og Omegn ——Rest Jstland ——Sgr-/Vestland

[(AN TAR O F G OPPLYSNINGSKONTORET Er det viktig at felgende er norskprodusert? n=1554

7%

1897

Isbergsalat Lok

——Tr.lag/Nord-Norge

o/, 60%
. 56%

0

50%
47%

45%

Eple Tomat
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Bevissthet rundt og involvering kategorien pavirker i hvilken grad norskprodusert er
viktig for folk

100%
P 060‘
90% TIJdI/0 ﬂ;!O& . cn?/

- ouve K
0,
80% 78% 270 80% 8%
7 4 CID/ 74%

“rro Z20/
70% A 0%
60% 8%
0,
50% 2 50%
40% 42% 42% %o
0,
20% o 20%
10%
0%
Jordbeer Gulrgtter Poteter Bringebeaer Blomkal Hodekal Isbergsalat Lok Eple Tomat
——Involverte ——Bevisste ——Uinvolverte

[(AN TAR O F G OPPLYSNINGSKONTORET Er det viktig at felgende er norskprodusert? n=1554
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Implisittest - Gjennomfares for & male styrke pa viktighet av norsk

Respondentene blir bedt om hvorvidt de mener norsk er viktig for en bestemt frukt eller grennsak

Vi tar ogsa tiden det tar a svare. Tanken er at dersom du raskt svarer ja er viktigheten sterkere enn om de bruker lang tid pa a svare ja.
Samtidig er «kmanglende viktighet» sterkere om de raskt svarer nei enn om de bruker lengre tid. Dette betyr at forskjellen pa ja og nei er
storre desto raskere de svarer. Bruker respondenten lang tid pa svaret er imidlertid forskjellen p& hvorvidt de mener norsk er viktig eller

ikke.

Tydelig manglende Bruker lengre tid Tydelig viktighet
viktighet (svarer pa a svare (svarer ja raskt)
nei raskt)

IMP score = IMP scoren er en
funksjon av hvorvidt assosiasjonen
passer stimuli multiplisert med
tiden det tar a svare.

| |
Ikke viktig Viktig
Desto raskere svart desto lavere score Desto raskere svart desto hgyere score

-_—
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Nar vi ser pa styrken i viktigheten av norsk, ser vi at norsk er en god del viktigere for
jordbeer enn gvrig frukt og grant, og avstanden ned til eple, Igk og tomat synes a gke

2,50

2,00

1,50

1,98

1,44 1,44
1,00
0,50

Jordbeer Gulrgtter Poteter

1,34
1,22

Bringebaer Blomkal Hodekal

IKANTAR OFG
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Er det viktig at felgende er norskprodusert? n=1554

0,93

Isbergsalat

0,30

Eple

0,26

Lok

0,09
[

Tomat
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